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En este artículo, Astrid Velásquez nos explica por qué 
un diseño atractivo y original es el elemento clave para 
diferenciar a un producto y mantenerlo en la preferencia 
del consumidor contemporáneo.   
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boutique -

-

status quo

-

La parte visual 
y estética 
tiene cada vez 
más peso en 
la decisión 
de compra. 
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-

-

-

Hoy en día, los consumidores están más 
interesados en productos de estética sugestiva 
que en los símbolos tradicionales de estatus.

-
Budget Living 

—Viviendo con un presupuesto

-

commodities

-
-

A causa de la gran 
oferta de productos, 
han surgido 
personas, marcas 
y productos que 
definen tendencias 
estéticas, de hábitos 
y consumo. 

-


