CONFIANZ

Un Secreto para le







ESUNFENOMENQ

A DIFICIDE

A DEALTO

A CONECTA

A PRONOSTICA

SIN CONFIANZA NO HAY VENTAS, NO H
CRECIMIENTO y NO HAY PROGRESO.
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LOS 10 ATRIBUTOS QUE MAS LOS 10 ATRIBUTOS MAS
CONTRIBUYEN A LA APROBACIORUSCADOS EN URELACION

DE UNGOBERNANTE / LIDER (PAREJA / AMIGO)
%% %,
CAPAZ PARA | %,9, %, AMOR/AMISTAD g @ HONESTIDAD
GENERAR CORNOIEE Lo 0% “» INCONDICIONAL 8%
EMPLEOS | PROBLEMAS DEL PAIS ‘@ “p ‘@ 20% | 6
: 8% "O
16% !
: DIVERSION
LAS MEJORES ’o‘,"& CONFIANZA = %@
PROPUESTAS (A 15% 8%
8% ¢
| "," | ""
CAPAZ PARA | ATRAERA %,® LEALTAD o BUEN PADRE /
DISMINUIR LA INVERSIONES o’ o MADRE (SOLO EN
INSEGURIDAD 8% ) 5 PAREJA)
11% | . R 7%
d"‘ o"
FIRMEDE | TIENE UN PLAN DE '¢‘ RESPETO : ';‘ APOYE EN METAS
CARACTER | TRABAJO 0. 9% i 7%
9% ' 8% ]
, | “. N
HARA LOS | "‘o 0%
CAMBIOS QUE ) ) SEPA ESCUCHAR ‘@ DETALLISTA
EL PAIS i MAS HONESTO 8% i m
NECESITA | 7% | '

9% | Fuente: NODO | NODO

NVESTIGACION + ESTRATEGM



LUGAR QUE OCUPA LA CONFIANZA ENTRE
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AL CONTRATARDQUIRIR UN SERVICI{D AL COMPRABNA MARCA DE CONSUMC
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MARCA DE CONFIANZA i MARCA CONFIABLE

QUE HACE QUE UN ANUNGCIMENSAJE SEA RECORDADO
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GENERE CONFIANZA 5
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A medida que las souedad;z“% |
son mas plurales, abiertas,

tolerantes y multiculturales,
se genera maycr * L
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